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Vyjimecna sezona v Kladském pomezi

Letosni turisticka sezona i cely rok 2020 byl pro organizaci destinacnhiho managementu
vyjimecny hned v nékolika smérech. Pojdme si spolecné pfipomenout, co vse se uddlo
v Kladském pomezi.

Nejvétsi novinkou letoSniho roku se stal turisticky produkt BoZena 200, ktery vznikl u
finanéni podpoFe Kralovéhradeckého kraje a mést Ceska Skalice a Cerveny Kostelec vznikla
nova tiskovina, webové stranky, byla realizovdna on-line reklama a kampan v prostorach
Ceskych drah. Natocen byl také jeden dil pofadu Vyletak po stopach BoZzeny Némcové. Zajem
o spisovatelku do naSeho regionu pfivedl i francouzského novinare Cyrila Guineta, jehoz
Clanek vyjde v prosincovém vyddani ¢asopisu GEO. V zafi byla BoZzené Némcové vénovana
jedna z reportazi poradu Toulava kamera. Moc nas tési, Ze i diky nasi rozsahlé propagaci
stoupla ndvstévnost turistickych cil(i oproti roku 2019 o vice nez 20 %.

Diky projektu Capek se ndm letos podafilo navéazat spolupréci se zahrani¢énim zastoupenim
Ceské republiky v Japonsku, kde se Karel Capek t&si velké oblibé. Hned na zacatku roku byla
realizovana pracovni cesta po jeho stopach v Kladském pomezi a béhem prvniho pololeti
vznikl ve spolupraci s Kralovéhradeckym krajem k tomuto tématu tiStény materidl v
japonstiné s tipy na vylety v nasem kraji. Diky spolupraci s agenturou CzechTourism, Kladské
pomezi v letoSnim roce ziskalo medialni prostor v pofadu Snidané s Novou a v rannim vysilani
Frekvence 1 v podobé soutéZi o regiondlni produkty, pobyty na farmé Wenet a v kempu
Brodsky.

Nase pfipravy na letni sezonu byly citelné ovlivnény jarni epidemii koronaviru. Nastalé situaci
jsme se snazili pfizplsobit a efektivné vyuzit vSech nasich moznosti k rozvoji cestovniho ruchu
v regionu. Pro nase partnery jsme vytvofili zcela nové mozZnosti propagace. Snizili jsme cenu
zainzerci v letnim vydani turistickych novin a pro kazdého inzerenta byl vytvoren
sponzorovany pfispévek na nasem Facebooku. Dale jsme mimoradné vyclenili 30 % ¢lenskych
prispévkl na cilenou individualni on-line propagaci prostrednictvim naseho webu. Cilem byla
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podpora podnikatelll a provozovatell,, ktefi na jafe museli uzaviit své provozovny. Tato
kampan se vyrazné projevila v navyseni ndvstévnosti webu a predcila veskera nase ocekavani.

Epidemie zasdhla také do priprav tfetiho ro¢niku cesko-polského projektu Festival zazitk(.
Z divodu uzavieni hranic bylo tésné pred spusténim reklamni kampané rozhodnuto o jeho
presunuti na léto 2021. Cestovatelska hra pro rodiny s détmi Toulavy batoh se uskutecnila bez
omezeni. Pouze doslo k jejimu prodlouZeni na dva roky, proto ke slosovani o hlavni ceny dojde

’

az na podzim 2021. V letoSnim roce se do soutéZe zapojilo o 7 % soutézicich vice nez vloni.

Dilezitym momentem letosniho roku bylo zahdjeni pfipravy nové marketingové strategie pro
destinaci Kladské pomezi ve spoluprdci s Norou Dolanskou, jez ma bohaté zkusSenosti napfic
sluzbami cestovniho ruchu u nds i v zahrani¢i. Dokument je projednavan a k jeho schvaleni
by mélo dojit v prvnim pololeti pfistiho roku.

V ramci pfipravy strategie jsme realizovali také prlizkum mezi ubytovateli a provozovateli
turistickych atraktivit, z néjZz vyplynulo, Ze vétSina dotazovanych povazuje vysledky letosni
sezony za stejné Ci dokonce lepsi nez v roce predchozim. Vice nez 80 % Véri, Ze dalsi sezonu
zvladnou, ale s vyraznym omezenim svych pfijma. Dle dostupnych méritelnych ukazatel(i
efektivity nasSich aktivit, se ndm potvrdilo, Ze investice do marketingu cestovniho ruchu je
pravé v této dobé nejen Gcinna, ale jesté vice potfebna nez kdykoliv predtim.

Velmi si vazime dlvéry a podpory nasSich ¢lenl, bez nichz bychom nemohli existovat,
a zaroven jsou pro nds velkym zdvazkem. Pevné véfime, Ze se ndm spolecné podafi cestovni
ruch podpofit natolik, aby pomohl vytvofit nové pfrilezitosti pro nas region.

Markéta Venclova

Kladské pomezi je obecné prospésna spolecnost, jejimz cilem je Setrny rozvoj cestovniho ruchu. Jejim
zakladatelem je Svaz cestovniho ruchu Kladské pomezi, ktery sdruZuje vice neZ 40 mést, obci
a soukromych subjektd.

Kladské pomezi je taktéZ oficidlni ndzev turistické oblasti v severovychodnich Cechdch pfi hranici
s Polskem, kterd zaujimd rozlohu byvalého okresu Ndchod a cCdstecné zasahuje do okresu Trutnov
v oblasti Jestiebich hor. Ndzev vychadzi z historie, kdy tudy prochdzela duileZitd obchodni stezka
spojujici Prahu s polskym Kladskem.
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Kontakty:

Kladské pomezi, o.p.s., Némcové 2020, 547 01 Ndchod, www.kladskepomezi.cz, tel.: 491 405 185
Markéta Venclova, reditelka, e-mail: marketa.venclova@kladskepomezi.cz, tel.: 602 190 198

Lenka Lembejovd, projektovy manaZer, e-mail: lenka.lembejova@kladskepomezi.cz, tel.: 725 972 033
Markéta Tomanovd, manaZer pro styk s verejnosti, e-mail: marketa.tomanova@kladskepomezi.cz,

tel.: 607 648 561

Jiti Svanda, $éfredaktor turistickych novin, e-mail: jiri.svanda@kladskepomezi.cz, tel.: 602 221 701
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